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Resumo:

Para que sejam formados gestores mercadologicamente competentes, antes sao necessarios
docentes e pesquisadores competentes no que tangencia a area de estudos mercadoldgicos,
0 que demanda dos programas de pds-graduacdo stricto sensu uma vocacao para a
formacao na area de Marketing. Contudo, cabe ponderar que a evolucao dos padrdes de
consumo na sociedade moderna remete a necessidade de aproximacao entre o Marketing e a
Antropologia, com o intuito de possibilitar a compreensao de um mercado cada vez mais
movido pelo anseio de consumir. Por isso, é importante que seja tracado um panorama que
descreva como estas duas areas de conhecimento estado interagindo, evidenciando lacunas a
serem sanadas e caminhos a serem seguidos, com o intuito de se proverem condicdes ideais
de formacao de docentes e pesquisadores na area de Marketing, os quais, por sua vez,
atuarao na formacao de gestores mais preparados para decidirem na sociedade do consumo.
O objetivo geral desta pesquisa é analisar a insercao da tematica antropologia do consumo
nos programas das disciplinas de Marketing dos cursos Stricto Sensu de Administracao com
notas 5 a 7 na ultima coleta CAPES. Como conclusdes, destaca-se o fato de que poucos
programas possuem disciplinas que abordam a tema analisada e que, entre os que abordam,
poucas disciplinas ligadas a tematica antropologia do consumo sao ofertadas. Além disso,
analisando a bibliografia dessas disciplinas, percebe-se a presenca de poucas publicacdes
recentes, o que evidencia a existéncia de um campo de estudos que apresenta varias
lacunas tedricas a serem preenchidas. Para finalizar, os pesquisadores agradecem ao CNPq,
que financiou a execucao dessa pesquisa.
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