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Resumo:

A convergéncia, de acordo com Jenkins(2009) esta relacionada como os conteddos midiaticos
se comportam em diferentes plataformas, além de como 0s meios se relacionam e como 0s
espectadores consomem esses produtos. A partir desse conceito o projeto “Conhecer o
ouvinte-internauta: Um estudo sobre o perfil da audiéncia de radio no cenario de
convergéncia” tem o objetivo buscar conhecer o perfil de audiéncia de midias online de
estudantes universitarios, para que haja assim a criacao de protétipos para refletirmos sobre
novas estratégias para a producao de um produto radiofonico em plataformas digitais. Sendo
assim, a pesquisa teve as seguintes fases: a primeira foi o afinamento dos procedimentos
metodoldgicos, a partir de um pré-teste, aplicado para 20 estudantes de graduacao e pos da
UFOP. Apos isso, a revisao do questionario e tabulacao dos resultados. Enquanto que a
terceira fase foi a aplicacao do questiondrio revisado nas instituicdes: FAM, FERMAR/FAMA, e
ADJETVO/CETEP, ICHS-UFOP e ICSA- UFOP. Ao todo foram 433 questionarios respondidos,
sendo que 56,9% foram mulheres, e 66,4% tinham até 25 anos. Em uma das perguntas os
participantes deveriam classificar os meios de comunicacao em ordem decrescente de 6 a 1,
sendo 6 0 mais consumido e 1 0 menos. A internet é o meio mais consumido, devido que
95% dos entrevistados deram nota 6 e 5% nota 5, o0 que revela um alto consumo desse meio.
O Radio ficou como um meio pouco consumido, visto que 47,6% deram 3. Notou-se também,
que o radio possui muitas pessoas que nao o escutam. A partir da tabulacao do questionario
depreendeu-se que a pesquisa permite discutir pontos para serem observados pelas
emissoras e pesquisadores da area. Também podemos afirmar que o jovem é multimidia,
pois aceita producdes de diversas plataformas. Entretanto a pesquisa ainda sim, nesta etapa,
nao nos permitiu saber se os jovens sao ou nao informados, apesar de conectados.
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